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1. Общие характеристики
Практика Тип практики

Производственная
практика

ПРАКТИКУМ ПО РАЗРАБОТКЕ БРЕНДБУКА И СОЗДАНИЮ
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

2. Цели практики

Целями практики «Практикум по разработке брендбука и созданию фирменного стиля» являются
формирование у обучающихся системных фундаментальных знаний в области разработки брендбука и
создания фирменного стиля, приобретение практических навыков.

В результате прохождения практики «Практикум по разработке брендбука и созданию фирменного
стиля» обучающийся должен:

знать:

- технологические, эксплуатационные и гигиенические требования, предъявляемые к материалам; 

- современные тенденции в области дизайна; 

- разнообразные изобразительные и технические приёмы и средства дизайн-проектирования; 

- методы и средства абстрактного мышления, принципы и технологии аналитики и синтеза
информационных потоков; 

уметь:

-  разрабатывать технологическую карту изготовления авторского проекта; реализовывать творческие
идеи в макете; 

- создавать целостную композицию на плоскости, в объеме и пространстве; 

- использовать преобразующие методы стилизации и трансформации для создания новых форм; 

- создавать цветовое единство; защищать разработанный дизайн-макет; 

- выполнять комплектацию необходимых составляющих дизайн-макета для формирования дизайн-
продукта; 

- выбирать материалы и программное обеспечение с учетом их наглядных и формообразующих
свойств; 

- сочетать в дизайн-проекте собственный художественный вкус и требования заказчика; 

- выполнять технические чертежи или эскизы проекта для разработки конструкции изделия с учетом
особенностей технологии и тематикой;

владеть:

- навыками проводить исследования в конкретной предметной области.

3. Задачи практики

- формирование представлений основных методов и средств абстрактного мышления, принципы и
технологии аналитики и синтеза информационных потоков;

- углубление знаний современных тенденций в области дизайна.

4. Место практики в структуре образовательной программы

ПРАКТИКУМ ПО РАЗРАБОТКЕ БРЕНДБУКА И СОЗДАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ является
дисциплиной обязательной части блока 2.
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Содержание дисциплины является логическим продолжением дисциплин: ТЕОРИЯ И
ПРАКТИКА СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ, КУЛЬТУРА РЕЧИ И ДЕЛОВОЕ ОБЩЕНИЕ,
БРЕНДИНГ И ИМИДЖ В ПОЛИТИКЕ.

Предварительные компетенции, сформированные у обучающегося до начала изучения
дисциплины:

ОПК-1 — Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или)
медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и
иностранного языков, особенностями иных знаковых систем;

ОПК-4 — Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в
профессиональной деятельности;

ПСК-1.1 — Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и
мероприятий;

ПСК-1.2 — Способен участвовать в организации управленческих процессов в органах
государственной и муниципальной власти и управления, в аппаратах политических партий и
общественно-политических объединений, бизнес-структурах, международных организациях, СМИ;

ПСК-1.4 — Способен создавать стандартные информационные и информационно-аналитические
тексты по общественно-политической проблематике;

УК-4 — Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах).

Содержание дисциплины является основой для освоения дисциплин: ПОДГОТОВКА К
ПРОЦЕДУРЕ ЗАЩИТЫ И ЗАЩИТА ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ,
ПРАКТИКУМ ПО РАЗРАБОТКЕ БРЕНДБУКА И СОЗДАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ,
ПРЕДДИПЛОМНАЯ ПРАКТИКА .

5. Место и время проведения практики
Практика проводится в передовых организациях, промышленных предприятиях, научных и

научно-исследовательских учреждениях, ведущих деятельность по направлению подготовки
обучающихся, с которыми заключены соответствующие соглашения, например:

 Практика проводится в передовых организациях, промышленных предприятиях, научных и научно-
исследовательских учреждениях, ведущих деятельность по направлению подготовки обучающихся, с
которыми заключены соответствующие соглашения, например: БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д.Ф.
Устинова.

Практика может проводиться в структурных подразделениях Университета, обладающих
необходимым кадровым и научно-техническим потенциалом, материально технической базой.

Время проведения: 10 семестр, общая трудоемкость - 6 з.е.

6. Компетенции обучающегося, формируемые в результате прохождения
практики

В результате прохождения данной практики обучающийся должен приобрести следующие
компетенции

Универсальные компетенции:
УК-3 — способность осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

Общепрофессиональные компетенции:
ОПК-3 — способность использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры в
процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов
ОПК-4 — способность отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной
деятельности
ОПК-6 — способность понимать принципы работы современных информационных технологий и
использовать их для решения задач профессиональной деятельности
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7. Структура и содержание практики
Общая трудоемкость практики составляет 6 з.е. (в 10 семестре) 216 часов.

№
п/
п

Курс Семестр Разделы (этапы) практики

Вид производственной
работы на практике,

включая
самостоятельную

работу студентов, и
трудоемкость (в часах)

1 5 10
Тема 1. Понятие брендбука. Принципы формирования
брендбука. Идеологическая и визуальная часть брендбука.
Этапы создания брендбука. Цвета и стили.

16 30 0 0

2 5 10

Тема 2. Фирменный стиль: логотип, фирменный знак,
фирменные графические элементы, комбинация цветов,
шрифты, правила композиции. Элементы и носители
фирменного стиля. Корпоративная этика и корпоративный
стиль, ключевые элементы и их характеристики.

0 0 150 20

Всего 16 30 150 20
Итого 216

8. Научно-исследовательские и научно-производственные технологии,
используемые на практике

Могут использоваться такие научно-исследовательские технологии как систематизация
фактического материала, группировки информации нормативного-правового характера, методы
динамического и фактического анализа. 

9. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов на
практике

Рекомендуется использование программы практики «Практикум по разработке брендбука и
созданию фирменного стиля», учебно-методических пособий и практикумов, разработанных кафедрой
(Р4) Экономики, организации и управления производством, «Положения о практиках общающихся,
осваивающих образовательные программы высшего образования» СТО.БГТУ.СМК-П-К5-09-17 от
13.02.2017, приказ № 41-О.

10. Формы текущего контроля успеваемости
Обязательной формой текущего контроля успеваемости по практике является диагностическая

работа, проводимая на 6, 10 и 16 неделях учебного семестра.
 Диагностическая работа проводится в форме теста в ЭИОС Moodle.

11. Форма промежуточной аттестации (по итогам практики)
Формой промежуточной аттестации по практике является дифференцированный зачет,

выставляемый с учетом результатов текущего контроля успеваемости и итогов защиты отчета о
прохождении практики.

«отлично» («зачтено»):

студент полностью или выполнил программу практики;
студент имеет собственноручно заполненный дневник, в котором отражены виды работ,
выполненные студентом в течение всех дней практики;
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студент способен продемонстрировать практические умения и навыки работы, освоенные им в
соответствии с программой практики;
у студента сформированы на высоком уровне все компетенции, предусмотренные программой
практики;
студент способен изложить ключевые понятия о явлениях и процессах, наблюдаемых во время
практики;
студент способен изложить теоретические основы и обосновать выбор конкретного метода для
проведения исследования;
студент подготовил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики;
студент защитил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики.
ошибки и неточности отсутствуют.

«хорошо» («зачтено»):

студент по большей части выполнил программу практики;
студент имеет собственноручно заполненный дневник, в котором отражены виды работ,
выполненные студентом в течение всех дней практики;
студент способен продемонстрировать большинство практических умений и навыков работы,
освоенных им в соответствии с программой практики;
у студента сформированы на среднем уровне все компетенции, предусмотренные программой
практики;
студент способен изложить теоретические основы и обосновать выбор конкретного метода для
проведения исследования;
студент подготовил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики;
студент защитил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики с некоторыми несущественными замечаниями;
в ответе отсутствуют грубые ошибки и неточности.

«удовлетворительно» («зачтено»):

студент более, чем наполовину выполнил программу практики;
студент имеет собственноручно заполненный дневник, в котором отражены не все виды работ,
выполненные студентом в течение практики;
студент способен с затруднениями продемонстрировать практические умения и навыки работы,
освоенные им в соответствии с программой практики;
у студента сформированы на низком уровне все компетенции, предусмотренные программой
практики;
студент способен с существенными ошибками изложить теоретические основы и обосновать
выбор конкретного метода для проведения исследования;
студент подготовил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики;
студент защитил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики, однако к отчёту были замечания;
в ответе имеются грубые ошибки (не более 2-х) и неточности.

«неудовлетворительно» («не зачтено»):

студент не выполнил программу практики;
студент имеет собственноручно заполненный с грубыми нарушениями дневник, в котором
отражены не все виды работ, выполненные студентом в течение практики, или не имеет
заполненного дневника;
студент не способен продемонстрировать практические умения и навыки работы, освоенные им в
соответствии с программой практики;
у студента не сформированы компетенции, предусмотренные программой практики;
студент не способен изложить теоретические основы и обосновать выбор конкретного метода для
проведения исследования;
студент подготовил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практик или не подготовил его;
студент не защитил индивидуальный отчёт о самостоятельной работе во время прохождения
практики.
в ответе имеются грубые ошибки.
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12. Учебно-методическое и информационное обеспечение практики
а) Основная литература:

1. М. Г. Гогуадзе, Е. В. Сорокина, Е. А. Черкасова. . Основы PR-технологий. СПб.БГТУ
"ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова, 2021, 47 экз.

2. Т. А. Алексина. . Деловая этика . Москва: Юрайт, 2020, эл. рес.

б) Дополнительная литература:

не требуется.

в) Ресурсы сети Интернет:

1. https://urait.ru/bcode/477000 — Воронцова М. В. Технология формирования имиджа, PR и рекламы
в социальной работе — купить, читать онлайн. «Юрайт»;

2. https://urait.ru/bcode/489426 — Спивак В. А. Деловая этика — купить, читать онлайн. «Юрайт»;
3. https://urait.ru/bcode/491979 — Тульчинский Г. Л., Терентьева В. И. Бренд-менеджмент. Брендинг и

работа с персоналом — купить, читать онлайн. «Юрайт»;
4. https://urait.ru/bcode/489057 — Поляков В. А., Романов А. А. Разработка и технологии

производства рекламного продукта — купить, читать онлайн. «Юрайт»;
5. https://urait.ru/bcode/472777 — Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и PR-текста — купить,

читать онлайн. «Юрайт»;
6. https://urait.ru/bcode/489564 — Домнин В. Н. Брендинг — купить, читать онлайн. «Юрайт».

Современные профессиональные базы данных:

1. https://rusneb.ru - Национальная электронная библиотека (НЭБ);
2. https://cyberleninka.ru/ - Научная электронная библиотека «Киберленинка»;
3. http://www.rfbr.ru/rffi/ru/library - Полнотекстовая электронная библиотека Российского фонда

фундаментальных исследований.

Информационные справочные системы:

1. Техэксперт – Информационный портал технического регулирования: Нормы, правила, стандарты
РФ;

2. http://library.voenmeh.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=457 - БД ГОСТов
собственной генерации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова;

3. http://www.consultant.ru/- КонсультантПлюс- информационный портал правовой информации.

13. Материально-техническое обеспечение практики
Для успешного прохождения практики обучающийся должен быть обеспечен рабочим местом.

По мере возможности, рабочее место может быть оснащено компьютером.

Во время проведения практики обучающиеся имеют доступ:

- к библиотечному фонду БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова с необходимым количеством
учебной, методической литературы и другой печатной продукции для самостоятельной работы;

- к автоматизированным системам хранения и поиска информации, национальным и
международным информационным ресурсам.

14. Фонд оценочных средств
Фонд оценочных средств на практике включает:

- задания для проведения текущего контроля успеваемости в форме диагностической работы;
- требования к отчету о прохождении практики и критерии оценивания;
- иные оценочные средства, необходимые для оценки сформированности компетенций,
формируемых в результате прохождения практики.

Защита отчета по «Практикум по разработке брендбука и созданию фирменного стиля»
(дифференцированный зачет) проводится перед комиссией в установленный кафедрой день в
соответствии с календарным графиком учебного процесса. Защита отчета по практике, как правило,
состоит в коротком докладе (8-10 минут) обучающегося и ответах на вопросы по существу отчета.
Защита проводится с дифференцированной оценкой по 5-балльной шкале с учетом правильности
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ответов на вопросы и качества представленного отчета. При оценке работы обучающегося принимается
во внимание характеристика, данная ему руководителем практики от предприятия, отраженная в
дневнике практики и заверенная подписью руководителя и печатью организации - базы практики.


