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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций:

ПСК-1.2 —
 способность участвовать в организации управленческих процессов в органах
государственной и муниципальной власти и управления, в аппаратах политических партий и
общественно-политических объединений, бизнес-структурах, международных организациях, СМИ
ПСК-1.5 —
 способность самостоятельно работать с документами, материалами средств массовой
информации, докладами экспертно-аналитических центров,базами данных

Формированию компетенций служит достижение следующих результатов образования:
ПСК-1.2

знания:
- основ рекламной деятельности в политике;
умения:
- организовывать рекламную и PR кампании с учетом интересов и финансовых возможностей

субъектов политических процессов;
навыки:
- владение методами и средствами создания эффективной коммуникационной инфраструктуры в

политической сфере.
ПСК-1.5

знания:
- основные понятия, цели, задачи, функции связей с общественностью в политике;
умения:
- организовывать рекламную и PR кампании с учетом интересов и финансовых возможностей

субъектов политических процессов;
навыки:
- владение аналитическими методами для оценки эффективности рекламной и PR деятельности в

сфере политики.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО

Дисциплина СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИКЕ
является дисциплиной
части,
формируемой участниками образовательных отношений блока 1,
программы подготовки по
направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины является логическим продолжением дисциплин:
 ПСИХОЛОГИЯ
РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ, ГОСУДАРСТВЕННОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ
ЭКОНОМИКИ.

Содержание дисциплины является основой для освоения дисциплин:
ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА
УПРАВЛЕНИЯ КОНФЛИКТАМИ, ТЕХНОЛОГИИ УРЕГУЛИРОВАНИЯ КОНФЛИКТОВ.

Предварительные компетенции, сформированные у обучающегося до начала изучения дисциплины:

ОПК-4 — Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в
профессиональной деятельности
ПСК-1.2 — Способен участвовать в организации управленческих процессов в органах
государственной и муниципальной власти и управления, в аппаратах политических партий и
общественно-политических объединений, бизнес-структурах, международных организациях,
СМИ
УК-9 — Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях
жизнедеятельности
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 з.е., 144 ч.

3.1. Содержание (дидактика) дисциплины

Наименование разделов и дидактических единиц

Аудиторные занятия

в контактной форме

4 8

Раздел 1. История и теория рекламы и связей с общественностью в
политике. 1.1. Понятие и виды политической рекламы.
Понятие политической
рекламы. История политической рекламы. Функции политической рекламы.
Виды политической рекламы. Классификация политической рекламы по каналу
восприятия ее адресатом. Классификации рекламы. Классификация А. Дейяна.
Классификация Ф. Коттлера. Тематическая классификация рекламных роликов.
Технологические требования к созданию политической рекламы. Политическая
реклама как вид политической коммуникации.
1.2. Понятие и виды связей с
общественностью в политике.
Понятие связей с общественностью в политике.
История политического PR. Функции связей с общественностью в политике.
Виды политического PR. Политический PR как вид политической
коммуникации. Позиционирование средствами политического PR. Спин-мастер
и технологии связей с общественностью. Информационный повод.
Формирование «повестки дня», «раскрутка» темы. Психологические
особенности работы специалиста по связям с общественностью со средствами
массовой информации. Организация работы со СМИ в период избирательной
кампании.
Понятие, структура и типы политических процессов. Политический
процесс в современной России. Политика и поле политики. Маркетизация
политики. Понятие и виды политических технологий. Эволюция политических
технологий в ХХ вв. Создание сообщений в политической рекламе. Значение
текста и слов в политической рекламе. Аргументация в политической рекламе.
Позитивная и негативная политическая реклама. Графический дизайн
политической рекламы. Закономерности в дизайне политической рекламы.
Баланс. Ритм. Иерархия элементов. Дистанция. Перспектива. Шрифты и
печать. Структура политического образа и политическая реклама.

72 2 1 1 70 50 50

4 8

Раздел 2. Организация предвыборной рекламной и PR-кампании. 2.1.
Стратегия и тактика политической кампании.
Стратегия политического
проекта, его основные составляющие и технология разработки. Тактика
реализации политического проекта (характеристики, оценка эффективности).
Планирование тактики по электоральным пространствам. Планирование
тактики по СМИ-пространствам. Мониторинг политической кампании.
Оперативное внесение изменений в стратегию и тактику.
2.2. Имидж кандидата
и технологии его формирования.
Общие принципы формирования имиджа
кандидата. Имиджевая стратегия. Имиджевая легенда. Центральный миф и
стратегия кампании. Убедительность имиджа политика как фактор успеха на
выборах. Формирование имиджа кандидата средствами политической рекламы.

72 2 1 1 70 50 50

Всего за 8 семестр 144 4 2 2 140 100 100
Всего по дисциплине 144 4 2 2 140 100 100

3.2. Аудиторный практикум

№

п/п

Номер и наименование раздела
дисциплины Тема практического занятия Объем,

ауд. часов

1 Раздел 1. История и теория рекламы и
связей с общественностью в политике.

1.1. Понятие, функции и виды
политической рекламы. 0.4

2 1.2. Понятие, функции и виды
политического PR. 0.6

3 Раздел 2. Организация предвыборной
рекламной и PR-кампании.

2.1. Понятие и виды избирательных
кампаний. 0.4

4 2.2. Формирование имиджа кандидата
средствами политической рекламы. 0.6

Всего за 8 семестр 2

3.3. Самостоятельная работа студента (СРС)

№

п/п

Номер и
наименование

раздела
дисциплины

Содержание учебного задания Объем,
часов

1
Раздел 1. История и
теория рекламы и
связей с

Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Понятие,
функции и виды политической рекламы». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.
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общественностью в
политике.

2 Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Понятие,
функции и виды политического PR». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5. Закрепление навыков,
полученных на практических занятиях по разделу 1.

35

3 Раздел 2.
Организация
предвыборной
рекламной и PR-
кампании.

Подготовка докладов к практическому занятию на тему: «Понятие
и виды избирательных кампаний». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5.

35

4

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Формирование имиджа кандидата средствами политической
рекламы». Чтение основной и дополнительной литературы из
списка п.5. Закрепление навыков, полученных на практических
занятиях по разделу 2.

35

Всего за 8 семестр 140

4. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

СЕМЕСТР НЕДЕЛИ СЕМЕСТРА
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

8 Докл ДР Докл ДР Докл Вопр.Диф.Зач ДР диф. зач.

Условные обозначения:
ДР – диагностическая работа;
Докл – доклад;
Вопр.Диф.Зач – вопросы к дифференцированному зачету;
диф. зач. – дифференцированный зачет.

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
доклад;
вопросы к дифференцированному зачету.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
дифференцированный зачет.
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5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

ДИСЦИПЛИНЫ

5.1. Основная литература по дисциплине:

1. А. А. Малькевич.
. Организация и проведение кампаний в сфере связей с общественностью.
Москва: Юрайт,
2022,
эл. рес.

2. О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов.
. Связи с общественностью.
Москва: Изд-во
Финакад.,
2020,
эл. рес.

5.2. Дополнительная литература по дисциплине:

не требуется.

5.3. Периодические издания:

не требуются.

5.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины, электронные библиотечные системы:

1. https://urait.ru — Главная – Образовательная платформа Юрайт. Для вузов и ссузов..

Современные профессиональные базы данных:

1. https://rusneb.ru – Национальная электронная библиотека (НЭБ);
2. https://cyberleninka.ru/ - Научная электронная библиотека «Киберленинка»;

http://www.rfbr.ru/rffi/ru/library - Полнотекстовая электронная библиотека Российского фонда
фундаментальных исследований.

Информационные справочные системы:

1. Техэксперт – Информационный портал технического регулирования: Нормы, правила, стандарты
РФ;

2. http://library.voenmeh.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=457 - БД ГОСТов
собственной генерации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова;

3. http://www.consultant.ru/- КонсультантПлюс- информационный портал правовой информации.

5.5. Программное обеспечение:

не требуется.

5.6. Информационные технологии:

взаимодействие с обучающимися посредством ЭИОС Moodle БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

6.1. Лекционные занятия:
специализированные требования по оборудованию отсутствуют; аудитория с посадочными
местами по количеству студентов; доска.

6.2. Практические занятия:
1. Проектор;
2. Аудитория с числом посадочных мест не меньше количества обучающихся.

6.3. Прочее:
1. рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет;
2. рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, предназначенные

для работы в электронной образовательной среде.
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Приложение 1
к рабочей программе дисциплины

СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИКЕ

Аннотация рабочей программы

Дисциплина СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИКЕ
является дисциплиной
части,
формируемой участниками образовательных отношений блока 1,
 программы подготовки по
направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. Дисциплина реализуется на факультете Р
Международного промышленного менеджмента и коммуникации
 БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д.Ф.
Устинова кафедрой Р4 ЭКОНОМИКА, ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОИЗВОДСТВОМ.

Дисциплина нацелена на формирование компетенций:
ПСК-1.2
способность участвовать в организации управленческих процессов в органах государственной
и муниципальной власти и управления, в аппаратах политических партий и общественно-политических
объединений, бизнес-структурах, международных организациях, СМИ;
ПСК-1.5
 способность самостоятельно работать с документами, материалами средств массовой
информации, докладами экспертно-аналитических центров,базами данных.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с становлением политических
коммуникаций; политической рекламой и связями с общественностью в системе маркетинга; целевой
аудитории в политической коммуникации; планированием и организацией избирательной кампании;
имиджевыми стратегиями в избирательных кампаниях; медиастратегией в политической кампании:
пресса; медиастратегией в политической кампании: телевидением; полиграфическими материалами в
избирательной кампании; формами непосредственной коммуникации с избирателями; психотехнологии
избирательной кампании; дискредитационными технологиями и способами противодействия им в
избирательной кампании; современными тенденциями развития связей с общественностью.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля:

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
доклад;
вопросы к дифференцированному зачету.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
дифференцированный зачет.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 4 з.е., 144 ч.
 Программой дисциплины
предусмотрены
 лекционные занятия (2 ч.),
 практические занятия (2 ч.),
 самостоятельная работа
студента (140 ч).
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Приложение 2
к рабочей программе дисциплины

СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИКЕ

ТЕХНОЛОГИИ И ФОРМЫ ОБУЧЕНИЯ

Рекомендации по освоению дисциплины для студента

Трудоемкость освоения дисциплины составляет
144 ч., из них
4 ч. аудиторных занятий,
и 140 ч.,
отведенных на самостоятельную работу студента.

Рекомендации по распределению учебного времени по видам самостоятельной работы и
разделам дисциплины приведены в таблице.

Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о текущем,
рубежном контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.

Формы контроля и критерии оценивания приведены в приложении 3 к Рабочей программе.

Наименование работы Рекомендуемая
литература

Трудоемкость,
час. 

Раздел 1. История и теория рекламы и связей с общественностью в политике.
Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Понятие, функции и виды политической рекламы».
Чтение основной и дополнительной литературы из списка
п.5.

О. Н. Жильцова, И. М.
Синяева, Д. А. Жильцов. .
Связи с общественностью:
Москва: Изд-во Финакад.,

2020 (1-2)
А. А. Малькевич. .

Организация и проведение
кампаний в сфере связей с
общественностью: Москва:

Юрайт, 2022 (1-2)

35

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Понятие, функции и виды политического PR». Чтение
основной и дополнительной литературы из списка п.5.
Закрепление навыков, полученных на практических
занятиях по разделу 1.

35

Итого по разделу 1 70
Раздел 2. Организация предвыборной рекламной и PR-кампании.

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Понятие и виды избирательных кампаний». Чтение
основной и дополнительной литературы из списка п.5.

А. А. Малькевич. .
Организация и проведение
кампаний в сфере связей с
общественностью: Москва:

Юрайт, 2022 (3-4)
О. Н. Жильцова, И. М.

Синяева, Д. А. Жильцов. .
Связи с общественностью:
Москва: Изд-во Финакад.,

2020 (3-4)

35

Подготовка докладов к практическому занятию на тему:
«Формирование имиджа кандидата средствами
политической рекламы». Чтение основной и
дополнительной литературы из списка п.5. Закрепление
навыков, полученных на практических занятиях по
разделу 2.

35

Итого по разделу 2 70
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Приложение 3
к рабочей программе дисциплины

СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В ПОЛИТИКЕ

ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Фонды оценочных средств, позволяющие оценить результаты обучения по данной дисциплине,
включают в себя:

диагностическая работа
доклад;
вопросы к дифференцированному зачету;
дифференцированный зачет.

Критерии оценивания

Диагностическая работа
Диагностическая работа проводится в форме теста в ЭИОС Moodle:

при правильном ответе менее чем на 60% вопросов - не аттестация;
при правильном ответе на 60% вопросов и более - аттестация.

Доклад
1.Соотношение понятий "коммуникационный менеджмент" и "коммуникативное управление".

2. Средства мифологической коммуникации в управлении.
3. Сущность вербальных и невербальных средств коммуникации.
4. Понятие и виды коммуникативной технологи.
5. Понятие социально-коммуникативной технологии.
6. Этапы разработки социально-коммуникативной технологии.
7. Коммуникативная технология лоббирования.
8. Пропаганда как коммуникативная технология.
9. Формирование имиджа как коммуникативная технология.
10. Формирование и продвижение мифов и слухов как коммуникативная технология
11. Спичрайтинг как коммуникативная технология.


Для получения положительной оценки доклад должен отвечать следующим условиям:
• соответствие содержания заявленной теме, отсутствие в тексте отступлений от темы;
• соответствие целям и задачам дисциплины;
• постановка проблемы, корректное изложение смысла основных научных идей, их теоретическое
обоснование и объяснение;
• логичность и последовательность в изложении материала;
• способность к работе с литературными источниками, Интернет-ресурсами, справочной и
энциклопедической литературой;
• объем исследованной литературы и других источников информации;
• способность к анализу и обобщению информационного материала, степень полноты обзора состояния
вопроса;
• умение извлекать информацию, соответствующую поставленной цели, и перераспределять
информацию;
• навыки планирования и управления временем при выполнении работы;
• обоснованность выводов;
• правильность оформления (соответствие стандарту, структурная упорядоченность, ссылки, цитаты,
таблицы и т.д.);
• соблюдение объема, шрифтов, интервалов (соответствие оформления правилам компьютерного набора
текста).

Вопросы к дифференцированному зачету
1. Связи с общественностью как социальный институт. СО в политике - понятие, основные

функции.
2. Технологии формирования общественного мнения.
3. Три модели СО в органах власти.
4. Общественное мнение как фактор принятия управленческих решений.
5. Отличие СО в политике от СО в других сферах.
6. Методы изучения общественного мнения.
7. Структура российского государственного рынка по СО (на примере служб по СО при Президенте РФ,



13 12381

Совете Федерации, в Государственной Думе, Администрации Казани).
8. Политическое манипулирование: понятие, виды, приемы, способы противостояния.
9. Технологии производства информационных материалов.
10. Нейролингвистическое программирование: понятие, виды, функции.
11. Модели управления информационными процессами.
12. Методы управления слухами.
13. Информационная составляющая в деятельности служб по СО в органах власти и управления.
14. Принципы работы служб по СО с политическими партиями.
15. Формы подачи информационных новостей.
16. Информационные войны: понятие, принципы, последствия.
17. Виды подачи информации.
18. Миф в политических технологиях.
19. Менеджмент новостей, этапы жизненного цикла события.
20. Имидж органов власти и управления: понятие, составные элементы.
21. Сущность и основные направления информационно-аналитической деятельности государственных
структур по СО.
22. Партийный бренд: понятие, структура, функции, отличие от имиджа.
23. "Раскрытие спирали молчания" по Эл. Ноэль-Нойман.
24. Антикризисный PR в сфере государственного управления.
25. Общественное мнение в политике: понятие, функции, структура.
26. Особенности СО в муниципальных организациях.
27. Политическая реклама. Политическая реклама и другие информационные сообщения: общее и
отличительные черты.
28. Проблема отношения населения к политической рекламе. Технологии минимизации негативного
отношения людей к политической рекламе.
29. Место и роль политического консультирования в политическом управлении. Жанры политического
консультирования.
30. Виды политического консультирования. Алгоритм политического консультирования.

Дифференцированный зачет
Обучающийся имеет право на получение минимальной положительной оценки при условии

успешного прохождения текущего контроля успеваемости в форме диагностической работы в
соответствии с графиком раздела 4. 
На дифференцированный зачет выносятся вопросы, охватывающие все содержание учебной
дисциплины.
Знания обучающихся оцениваются по четырех бальной системе с выставлением обучающимся итоговой
оценки «отлично», либо «хорошо», либо «удовлетворительно», либо «неудовлетворительно».
Допуск к дифференцированному зачету осуществляется на основании успешного прохождения
промежуточной аттестации.
Оценка «отлично» при приеме дифференцированного зачета выставляется в случае:
• полного, правильного и уверенного изложения обучающимся учебного материала по каждому из
вопросов билета;
• уверенного владения обучающимся понятийно-категориальным аппаратом учебной дисциплины;
• логически последовательного, взаимосвязанного и правильно структурированного изложения
обучающимся учебного материала, умения устанавливать и прослеживать причинно-следственные
связи между событиями, процессами и явлениями, о которых идет речь в вопросах билета;
• приведения обучающимся надлежащей аргументации, наличия у обучающегося логически и
нормативно обоснованной точки зрения при освещении проблемных, дискуссионных аспектов учебного
материала по вопросам билета;
• лаконичного и правильного ответа обучающегося на дополнительные вопросы преподавателя.
Оценка «хорошо» при приеме дифференцированного зачета выставляется в случае:
• недостаточной полноты изложения обучающимся учебного материала по отдельным (одному или
двум) вопросам билета при условии полного, правильного и уверенного изложения учебного материала
по, как минимум, одному вопросу билета;
• допущения обучающимся незначительных ошибок и неточностей при изложении учебного материала
по отдельным (одному или двум) вопросам билета;
• допущения обучающимся незначительных ошибок и неточностей при использовании в ходе ответа
отдельных понятий и категорий дисциплины;
• нарушения обучающимся логической последовательности, взаимосвязи и структуры изложения
учебного материала по отдельным вопросам билета, недостаточного умения обучающегося
устанавливать и прослеживать причинно-следственные связи между событиями, процессами и
явлениями, о которых идет речь в вопросах билета;
• приведения обучающимся слабой аргументации, наличия у обучающегося недостаточно логически и
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нормативно обоснованной точки зрения при освещении проблемных, дискуссионных аспектов учебного
материала по вопросам билета;
• допущения обучающимся незначительных ошибок и неточностей при ответе на дополнительные
вопросы преподавателя.
Любой из указанных недостатков или их определенная совокупность могут служить основанием для
выставления обучающемуся оценки «хорошо».
Оценка «удовлетворительно» при приеме дифференцированного зачета выставляется в случае:
• невозможности изложения обучающимся учебного материала по любому из вопросов билета при
условии полного, правильного и уверенного изложения учебного материала по как минимум одному из
вопросов билета;
• допущения обучающимся существенных ошибок при изложении учебного материала по отдельным
(одному или двум) вопросам билета;
• допущении обучающимся ошибок при использовании в ходе ответа основных понятий и категорий
учебной дисциплины;
• существенного нарушения обучающимся или отсутствия у обучающегося логической
последовательности, взаимосвязи и структуры изложения учебного материала, неумения обучающегося
устанавливать и прослеживать причинно-следственные связи между событиями, процессами и
явлениями, о которых идет речь в вопросах билета;
• отсутствия у обучающегося аргументации, логически и нормативно обоснованной точки зрения при
освещении проблемных, дискуссионных аспектов учебного материала по вопросам билета;
• невозможности обучающегося дать ответы на дополнительные вопросы преподавателя.
Любой из указанных недостатков или их определенная совокупность могут служить основанием для
выставления обучающемуся оценки «удовлетворительно».
Оценка «неудовлетворительно» при приеме дифференцированного зачета выставляется в случае:
• отказа обучающегося от ответа по билету с указанием, либо без указания причин;
• невозможности изложения обучающимся учебного материала по двум или всем вопросам билета;
• допущения обучающимся существенных ошибок при изложении учебного материала по двум или
всем вопросам билета;
• скрытное или явное использование обучающимся при подготовке к ответу нормативных источников,
основной и дополнительной литературы, конспектов лекций и иного вспомогательного материала,
кроме случаев специального указания или разрешения преподавателя;
• невладения обучающимся понятиями и категориями данной дисциплины;
• невозможность обучающегося дать ответы на дополнительные вопросы преподавателя;
Любой из указанных недостатков или их совокупность могут служить основанием для выставления
обучающемуся оценки «неудовлетворительно».
Обучающийся имеет право отказаться от ответа по выбранному билету с указанием, либо без указания
причин и взять другой билет. При этом с учетом приведенных выше критериев оценка обучающемуся
должна быть выставлена на один балл ниже заслуживаемой им.
Дополнительные вопросы могут быть заданы обучающемуся в случае:
• необходимости конкретизации и изложенной обучающимся информации по вопросам билета с целью
проверки глубины знаний отвечающего по связанным между собой темам и проблемам;
• необходимости проверки знаний обучающегося по основным темам и проблемам курса при
недостаточной полноте его ответа по вопросам билета.
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Паспорт фонда оценочных средств

Наименование
разделов и

дидактических единиц

Аудиторные
занятия в

контактной
форме

4 8

Раздел 1. История и
теория рекламы и
связей с
общественностью в
политике.

72 2 1 1 70 50 50 Доклад

4 8

Раздел 2. Организация
предвыборной
рекламной и PR-
кампании.

72 2 1 1 70 50 50
Вопросы к

дифференцированному
зачету

Всего за 8 семестр 144 4 2 2 140 100 100
Всего по дисциплине 144 4 2 2 140 100 100
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