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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций:

ПК-93 — способен генерировать новые идеи для решения задач цифровой экономики,
абстрагироваться от стандартных моделей, перестраивать сложившиеся способы решения задач,
выдвигать альтернативные варианты действий с целью выработки новых оптимальных алгоритмов
ПСК-4.5 — способность руководить приносящей доход деятельностью при осуществлении
комплексной деятельности в области физической культуры и спорта

Формированию компетенций служит достижение следующих результатов образования:
ПК-93

знания:
- стратегия и тактика общения с учетом контекста коммуникаций на всех организационных

уровнях;
- сквозные технологии;
- инструменты, методы и подходы стратегического менеджмента в управлении цифровым

развитием;
умения:
- внимательно изучить мнения и потребности сторон при разработке рабочих решений,

использовать логику и методы дизайн-мышления, вовлекать пользователей в создание продукта,
прототипировать, экспериментировать, улучшать решение;

навыки:
- предпринимать конкретные действия для генерации и реализации инновационных идей и

подходов;
- находить креативные способы решения проблемы, анализировать их плюсы и минусы, риски,

выбирать оптимальное решение.
ПСК-4.5

знания:
- основные инструменты создания рекламных кампаний в спорте;
- основные определения и понятия рекламы;
- современное состояние рекламы;
- законы и нормативные правовые акты, относящиеся к вопросам регулирования рекламы.;
умения:
- профессионально вести маркетинговую, коммерческую, рекламную и патентно-лицензионную

работу в различных подразделениях предприятий, ассоциациях, совместных предприятиях;
- учитывать основные характеристики целевой аудитории в спортивной индустрии;
- применять полученные знания для успешного продвижения идей, товаров, услуг в условиях

рыночной экономики;;
навыки:
- владеть навыками создания сценариев специальных событий и мероприятий в отрасли

физической культуры и спорта для рекламной или PR-кампании;
- использовать инструменты трансляции и продвижения спортивной организации в оффлайн и

онлайн среде.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО

Дисциплина РЕКЛАМА В СПОРТЕ является дисциплиной части, формируемой участниками
образовательных отношений блока 1, программы подготовки по направлению 38.04.02 Менеджмент.

Содержание дисциплины является логическим продолжением дисциплин: ИНОСТРАННЫЙ
ЯЗЫК, ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В СПОРТИВНОЙ ПРАКТИКЕ, УПРАВЛЕНИЕ
МЕЖКУЛЬТУРНЫМИ КОММУНИКАЦИЯМИ, УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ,
СОВРЕМЕННЫЕ ПРОБЛЕМЫ СПОРТИВНОГО МЕНЕДЖМЕНТА.

Содержание дисциплины является основой для освоения дисциплин: ПЕРСОНАЛЬНЫЙ
МАРКЕТИНГ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО СПОРТСМЕНА, ПОВЕДЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ В
СФЕРЕ ФИЗИЧЕСКОЙ КУЛЬТУРЫ И СПОРТА, МЕНЕДЖМЕНТ И МАРКЕТИНГ
СПОРТИВНЫХ СОРЕВНОВАНИЙ, МЕНЕДЖМЕНТ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО СПОРТА.

Предварительные компетенции, сформированные у обучающегося до начала изучения дисциплины:

ОПК-2 — Способен применять современные техники и методики сбора данных, продвинутые
методы их обработки и анализа, в том числе использовать интеллектуальные информационно-
аналитические системы, при решении управленческих и исследовательских задач
ОПК-4 — Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с
использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных навыков,
выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать стратегии создания и
развития инновационных направлений деятельности и соответствующие им бизнес-модели
организаций
ПК-91 — способен к коммуникации и кооперации в цифровой среде, использованию различных
цифровых средств, позволяющих во взаимодействии с другими людьми достигать поставленных
целей
ПСК-4.6 — Способен руководить медицинским, научно-методическим и информационно-
аналитическим сопровождением подготовки спортивных сборных команд, спортсменов высокого
класса и спортивного резерва
УК-1 — Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного
подхода, вырабатывать стратегию действий
УК-2 — Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла
УК-4 — Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на
иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия
УК-5 — Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного
взаимодействия
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 ч.

3.1. Содержание (дидактика) дисциплины

Наименование разделов и дидактических единиц

Аудиторные занятия
 в контактной форме

2 3
Раздел 1. Основные понятия рекламы. 1. Понятие рекламы и её признаки. 2.
Цели и задачи рекламы. 3. Виды рекламы. 4. Средства рекламы. 5. Функции
рекламы.

36 2 2 0 34 40 40

2 3 Раздел 2. Реклама в спорте. 1. Виды спортивной рекламы 2. Основные
средства рекламы в спорте 3. Носители спортивной рекламы. 36 2 0 2 34 40 40

2 3 Раздел 3. Реклама как элемент маркетинга спортивных соревнований.
Продвижение и реклама спортивного соревнования. 36 0 0 0 36 20 20

Всего за 3 семестр 108 4 2 2 104 100 100
Всего по дисциплине 108 4 2 2 104 100 100

3.2. Аудиторный практикум

№
 п/п

Номер и наименование
раздела дисциплины Тема практического занятия Объем,

ауд. часов

1 Раздел 2. Реклама в
спорте.

1. Виды спортивной рекламы 2. Основные средства
рекламы в спорте 3. Носители спортивной рекламы 2

Всего за 3 семестр 2

3.3. Самостоятельная работа студента (СРС)

№
 п/п

Номер и наименование
раздела дисциплины Содержание учебного задания Объем,

часов

1 Раздел 1. Основные понятия
рекламы.

Углубленное изучение дидактических единиц раздела
по рекомендуемой литературе, подготовка материала
для доклада

34

2 Раздел 2. Реклама в спорте.
Углубленное изучение дидактических единиц раздела
по рекомендуемой литературе, подготовка к
творческому заданию

34

3
Раздел 3. Реклама как элемент
маркетинга спортивных
соревнований.

Самостоятельное изучение материала для подготовки к
зачету 36

Всего за 3 семестр 104

4. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

СЕМЕСТР НЕДЕЛИ СЕМЕСТРА
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17

3 ДР Докл, Тв.зад ДР ДР Тест, зач.

Условные обозначения:
ДР – диагностическая работа;
Докл – доклад;
Тв.зад – творческое задание;
Тест – тест;
зач. – зачет.

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
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доклад;
творческое задание;
тест.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
зачет.



8 7191

5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ
 ДИСЦИПЛИНЫ

5.1. Основная литература по дисциплине:

1. В. Б. Мяконьков, Т. В. Копылова, Н. М. Егорова. . Спортивный маркетинг. Москва: Юрайт, 2022,
эл. рес.

2. В. Л. Музыкант. . Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные практики.
Москва: Юрайт, 2022, эл. рес.

3. Л. Н. Федотова. . Реклама: теория и практика. Москва: Юрайт, 2022, эл. рес.
4. М. Р. Душкина. . Технологии рекламы и связей с общественностью в маркетинге. Москва: Юрайт,

2022, эл. рес.
5. О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. . Связи с общественностью. Москва: Изд-во

Финакад., 2020, эл. рес.
6. С. С. Филиппов. . Менеджмент физической культуры и спорта. Москва: Юрайт, 2022, эл. рес.

5.2. Дополнительная литература по дисциплине:

не требуется.

5.3. Периодические издания:

не требуются.

5.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины, электронные библиотечные системы:

1. http://library.voenmeh.ru — Фундаментальная библиотека БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова;
2. https://urait.ru — Образовательная платформа «Юрайт». Для вузов и ссузов.;
3. http://e.lanbook.com — ЭБС Лань;
4. https://ibooks.ru — ЭБС Айбукс.ру - это большой выбор актуальной литературы для вашей

библиотеки в электронном виде.

Современные профессиональные базы данных:

1. https://rusneb.ru – Национальная электронная библиотека (НЭБ);
2. https://cyberleninka.ru/ - Научная электронная библиотека «Киберленинка»;

http://www.rfbr.ru/rffi/ru/library - Полнотекстовая электронная библиотека Российского фонда
фундаментальных исследований.

Информационные справочные системы:

1. Техэксперт – Информационный портал технического регулирования: Нормы, правила, стандарты
РФ;

2. http://library.voenmeh.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=457 - БД ГОСТов
собственной генерации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова;

3. http://www.consultant.ru/- КонсультантПлюс- информационный портал правовой информации.

5.5. Программное обеспечение:

не требуется.

5.6. Информационные технологии:

взаимодействие с обучающимися посредством ЭИОС Moodle БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

6.1. Лекционные занятия:
специализированные требования по оборудованию отсутствуют; аудитория с посадочными
местами по количеству студентов; доска.

6.2. Практические занятия:
1. Проектор.

6.3. Прочее:
1. рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет;
2. рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, предназначенные

для работы в электронной образовательной среде.
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Приложение 1
к рабочей программе дисциплины

РЕКЛАМА В СПОРТЕ

Аннотация рабочей программы

Дисциплина РЕКЛАМА В СПОРТЕ является дисциплиной части, формируемой участниками
образовательных отношений блока 1, программы подготовки по направлению 38.04.02 Менеджмент.
Дисциплина реализуется на факультете О Естественнонаучный БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д.Ф. Устинова
кафедрой О5 ФИЗИЧЕСКОЕ ВОСПИТАНИЕ И СПОРТ.

Дисциплина нацелена на формирование компетенций:
ПК-93 способен генерировать новые идеи для решения задач цифровой экономики, абстрагироваться от
стандартных моделей, перестраивать сложившиеся способы решения задач, выдвигать альтернативные
варианты действий с целью выработки новых оптимальных алгоритмов;
ПСК-4.5 способность руководить приносящей доход деятельностью при осуществлении комплексной
деятельности в области физической культуры и спорта.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с теоретическими основами рекламы и
PR, как функций спортивного маркетинга, изучением экономических, правовых и организационных
основ, регулирующих данную отрасль, приобретением практических навыков, необходимых для
профессиональной деятельности.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля:

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
доклад;
творческое задание;
тест.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
зачет.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 з.е., 108 ч. Программой дисциплины
предусмотрены лекционные занятия (2 ч.), практические занятия (2 ч.), самостоятельная работа
студента (104 ч).
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Приложение 2
к рабочей программе дисциплины

РЕКЛАМА В СПОРТЕ

ТЕХНОЛОГИИ И ФОРМЫ ОБУЧЕНИЯ

Рекомендации по освоению дисциплины для студента

Трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 ч., из них 4 ч. аудиторных занятий, и 104 ч.,
отведенных на самостоятельную работу студента.

Рекомендации по распределению учебного времени по видам самостоятельной работы и
разделам дисциплины приведены в таблице.

Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о текущем,
рубежном контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.

Формы контроля и критерии оценивания приведены в приложении 3 к Рабочей программе.

Наименование работы Рекомендуемая литература Трудоемкость,
час. 

Раздел 1. Основные понятия рекламы.

Углубленное изучение дидактических
единиц раздела по рекомендуемой
литературе, подготовка материала для
доклада

В. Л. Музыкант. . Основы интегрированных
коммуникаций: теория и современные

практики: Москва: Юрайт, 2022 (Тема 3)
М. Р. Душкина. . Технологии рекламы и
связей с общественностью в маркетинге:

Москва: Юрайт, 2022 (Главы 1-3)
Л. Н. Федотова. . Реклама: теория и

практика: Москва: Юрайт, 2022 (Разделы 1-
2)

34

Итого по разделу 1 34
Раздел 2. Реклама в спорте.

Углубленное изучение дидактических
единиц раздела по рекомендуемой
литературе, подготовка к творческому
заданию

В. Б. Мяконьков, Т. В. Копылова, Н. М.
Егорова. . Спортивный маркетинг: Москва:

Юрайт, 2022 (Главы 6-9)
С. С. Филиппов. . Менеджмент физической

культуры и спорта: Москва: Юрайт, 2022
(Глава 14)

34

Итого по разделу 2 34
Раздел 3. Реклама как элемент маркетинга спортивных соревнований.

Самостоятельное изучение материала для
подготовки к зачету

В. Б. Мяконьков, Т. В. Копылова, Н. М.
Егорова. . Спортивный маркетинг: Москва:

Юрайт, 2022 (Главы 4-9)
О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А.
Жильцов. . Связи с общественностью:

Москва: Изд-во Финакад., 2020 (Главы 4-5)

36

Итого по разделу 3 36
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Приложение 3
к рабочей программе дисциплины

РЕКЛАМА В СПОРТЕ

ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Фонды оценочных средств, позволяющие оценить результаты обучения по данной дисциплине,
включают в себя:

диагностическая работа
доклад;
тест;
творческое задание;
зачет.

Критерии оценивания

Диагностическая работа
Диагностическая работа проводится в форме теста в ЭИОС Moodle:

при правильном ответе менее чем на 60% вопросов - не аттестация;
при правильном ответе на 60% вопросов и более - аттестация.

Доклад
Темы:

1. Виды рекламы. Имидж-реклама.
2. Влияние бренда на человека.
3. Международное рекламное дело.
4. Эффективная реклама.
5. Приемы рекламного воздействия.
6. Новая стратегия рекламы.
7. Рекламный текст и его влияние на потребителя.
8. Подготовка рекламных сообщений.
9. Классификация средств PR.
10. Роль рекламы и PR в современном спорте.
 
Критерии оценивания:
1. Соответствие содержания заявленной теме - 1 балл;
2. Структурная упорядоченность (наличие введения, основной части, заключения, их оптимальное
соотношение) - 1 балл;
3. Содержание заданной темы раскрыто в полном объеме - 1 балл;
4. Наличие краткой характеристики первоисточников - 1 балл;
5. Свободное владение материалом - ответы на вопросы - 1 балл;
6. Оригинальность (содержательная, образная, стилевая, композиционная) - 1 балл;
7. Логичность, связность - 1 балл;
8. Языковая правильность - 1 балл
9. Выделение в тексте основных понятий и терминов их толкование - 1 балл;
10. Наличие примеров, иллюстрирующих теоретические положения - 1 балл.
 
Минимальный (проходной) балл - 7.

Тест
В рамках освоения дисциплины обучающемуся необходимо ответить на теоретические вопросы

в форме электронного теста, размещенного в ЭИОС Moodle. Каждый вариант теста (15 вопросов)
генерируется случайным образом. Трудоемкость каждого вопроса составляет 1 балл. Проходной балл
для сдачи теста - 10.

Творческое задание
Просмотреть видеоролик спортивного бренда (рекламу) и разобрать его, используя 10

требований для оценки рекламных обращений Дитера Штайбрехера:
1. Привлечение внимания;
2. Ясность зрительной разработки;
3. Концентрация;
4. Понятность и достоверность;
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5. Позитивные эмоции;
6. Единство стиля;
7. Единообразие стиля;
8. Соответствие миру потребителя;
9. Отличительное преимущество;
10. Образы, а не слова.
 
Оформить разбор в письменном виде.
Трудоемкость одного критерия - 1 балл. 
Минимальный (проходной) балл - 7.

Зачет
Обучающийся имеет право на получение минимальной положительной оценки при условии

успешного прохождения текущего контроля успеваемости в форме диагностической работы в
соответствии с графиком раздела 4. 
Зачет по дисциплине предполагает сдачу электронного теста (не менее 10 баллов), выступление (не
менее 7 баллов) и выполнение творческого задания (не менее 7 баллов).
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Паспорт фонда оценочных средств

Наименование разделов и
дидактических единиц

Аудиторные
занятия в

контактной
форме

2 3 Раздел 1. Основные понятия
рекламы. 36 2 2 0 34 40 40 Доклад,

Тест

2 3 Раздел 2. Реклама в спорте. 36 2 0 2 34 40 40
Творческое

задание,
Тест

2 3
Раздел 3. Реклама как элемент
маркетинга спортивных
соревнований.

36 0 0 0 36 20 20 Тест

Всего за 3 семестр 108 4 2 2 104 100 100
Всего по дисциплине 108 4 2 2 104 100 100
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