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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций:

УК-1 — способность осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач
УК-3 — способность осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде

Формированию компетенций служит достижение следующих результатов образования:
УК-1

знания:
- концепции инновационного потенциала;
- основ маркетинговых исследований в высокотехнологичном секторе экономики;;
умения:
- проведение анализа рынка инновационного продукта;
- проведение конкурентного анализа рынка инновационного продукта;;
навыки:
- сегментации рынка инновационного продукта;
- оценки рынка и выявления целевого сегмента;.

УК-3
знания:
- основных принципов инновационного маркетинга;
- особенностей управления распространением инноваций;
- особенностей маркетинговых исследований для высокотехнологичных производств.;;
умения:
- управлять поведением потребителей при выводе инноваций на рынок;
- формировать механизмы трансфера технологий.;;
навыки:
- практического внедрения инноваций в производство;
- генерации идей в команде.;.
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2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВО

Дисциплина МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ является дисциплиной части, формируемой
участниками образовательных отношений блока 1, программы подготовки по направлению 24.03.01
Ракетные комплексы и космонавтика.

Содержание дисциплины является логическим продолжением дисциплин: УПРАВЛЕНИЕ
ПРОЕКТАМИ, ЦИФРОВИЗАЦИЯ ВЫСОКОТЕХНОЛОГИЧНЫХ ОТРАСЛЕЙ
ПРОМЫШЛЕННОСТИ.

Содержание дисциплины является основой для освоения дисциплин: ПОДГОТОВКА К
ПРОЦЕДУРЕ ЗАЩИТЫ И ЗАЩИТА ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ.

Предварительные компетенции, сформированные у обучающегося до начала изучения дисциплины:

ОПК-5 — Способен использовать современные подходы и методы решения профессиональных
задач в области авиационной и ракетно-космической техники, включая управление проектами
создания новых образцов техники и утилизации устаревших
ПК-91 — способен к коммуникации и кооперации в цифровой среде, использованию различных
цифровых средств, позволяющих во взаимодействии с другими людьми достигать поставленных
целей
ПК-92 — способен к саморазвитию в условиях неопределенности, формулировать себе
образовательные цели под возникающие жизненные задачи, выбирать способы решения и
направления развития
ПК-93 — способен генерировать новые идеи для решения задач цифровой экономики,
абстрагироваться от стандартных моделей, перестраивать сложившиеся способы решения задач,
выдвигать альтернативные варианты действий с целью выработки новых оптимальных
алгоритмов
ПК-94 — способен к управлению информацией и данными, поиску источников информации и
данных, восприятию, анализу, запоминанию и передаче информации с использованием цифровых
средств, а также с помощью алгоритмов при работе с полученными из различных источников
данными с целью эффективного использования полученной информации для решения задач
ПК-95 — способен к критическому мышлению в цифровой среде, оценке информации, ее
достоверности, построению логических умозаключений на основании поступающих информации
и данных
ПСК-5.2 — способность проводить моделирование и оценивать эффективность
функционирования изделий РКТ и применять с помощью компьютерных технологий, адекватный
математический аппарат для их формализации, анализа и выработки вариантов решения
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 ч.

3.1. Содержание (дидактика) дисциплины

Наименование разделов и дидактических единиц

Аудиторные занятия
 в контактной форме

4 8
Раздел 1. Маркетинг инноваций: сущность и функции. 1.1 Роль инноваций в
социально-экономическом развитии, технологические уклады экономики. 1.2
Формализация инноваций как объекта маркетинга. 1.3 Функции маркетинга
инноваций.

22 7 2 5 15 25 25

4 8
Раздел 2. Инновационная экосистема. 2.1. Инновационная среда и ее
структура. 2.2. Концепция инновационного потенциала. 2.3. Сущность и
структура национальных инновационных систем. 2.4. Элементы
инновационной инфраструктуры.

24 8 3 5 16 25 25

4 8
Раздел 3. Характеристика рынка инноваций. 3.1. Субъекты и объекты рынка
инноваций. 3.2. Трансфер технологий. 3.3. Государственное регулирование
рынка инноваций.

30 12 4 8 18 25 25

4 8
Раздел 4. Маркетинговые исследования на рынке инноваций. 4.1. Основы
маркетинговых исследований. 4.2. Особенность маркетинговых исследований
для высокотехнологичных производств. 4.3. Оценка рынка и целевой сегмент.
4.4. Комплекс маркетинга. 4.5. Особенности продаж инновационных продуктов.

32 12 4 8 20 25 25

Всего за 8 семестр 108 39 13 26 69 100 100
Всего по дисциплине 108 39 13 26 69 100 100

3.2. Аудиторный практикум

№
 п/п

Номер и
наименование раздела

дисциплины
Тема практического занятия

Объем,
ауд.

часов

1
Раздел 1. Маркетинг
инноваций: сущность и
функции.

Описание инновационного продукта. Классификация
инновационного продукта. Основные потребительские
характеристики инновационного продукта.

5

2
Раздел 2.
Инновационная
экосистема.

Анализ рынка инновационного продукта. Мировой рынок.
Российский рынок и рынки регионов. Конкурентный анализ
рынка.

5

3
Раздел 3.
Характеристика рынка
инноваций.

Особенности потребительского поведения и сегментация
рынка инновационного продукта. Особенности
потребительского поведения. Сегментация рынка.

8

4

Раздел 4.
Маркетинговые
исследования на рынке
инноваций.

План маркетинга инновационного продукта. Сегментация и
позиционирование. Ценовая политика. Сбытовая политика.
Коммуникационная политика.

8

Всего за 8 семестр 26

3.3. Самостоятельная работа студента (СРС)

№
 п/п

Номер и наименование
раздела дисциплины Содержание учебного задания Объем,

часов

1 Раздел 1. Маркетинг инноваций:
сущность и функции.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям. 15

2 Раздел 2. Инновационная
экосистема.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям. 16

3 Раздел 3. Характеристика рынка
инноваций.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям. 18

4
Раздел 4. Маркетинговые
исследования на рынке
инноваций.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям. 20

Всего за 8 семестр 69
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4. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

СЕМЕСТР НЕДЕЛИ СЕМЕСТРА
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

8 Зад. СРС ДР Зад. СРС ДР Зад. СРС Вопр. Зач, зач.

Условные обозначения:
ДР – диагностическая работа;
Зад. СРС – задания для самостоятельной работы;
Вопр. Зач – вопросы к зачету;
зач. – зачет.

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
задания для самостоятельной работы;
вопросы к зачету.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
зачет.
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5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ
 ДИСЦИПЛИНЫ

5.1. Основная литература по дисциплине:

1. . Инновационная политика. Москва: Юрайт, 2020, эл. рес.
2. . Инновационный маркетинг. Москва: Юрайт, 2020, эл. рес.

5.2. Дополнительная литература по дисциплине:

не требуется.

5.3. Периодические издания:

1. Наукоёмкие технологии.

5.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", необходимых для
освоения дисциплины, электронные библиотечные системы:

1. https://urait.ru/bcode/491318 — Маркетинг инноваций — Образовательная платформа «Юрайт».
Для вузов и ссузов.;

2. https://urait.ru/bcode/472020 — Маркетинг инноваций в 2 ч. Часть 1. — Образовательная
платформа «Юрайт». Для вузов и ссузов.;

3. https://urait.ru/bcode/495044 — Инновационная политика — Образовательная платформа «Юрайт».
Для вузов и ссузов.;

4. https://urait.ru/bcode/472021 — Маркетинг инноваций в 2 ч. Часть 2. — Образовательная
платформа «Юрайт». Для вузов и ссузов..

Современные профессиональные базы данных:

1. https://rusneb.ru – Национальная электронная библиотека (НЭБ);
2. https://cyberleninka.ru/ - Научная электронная библиотека «Киберленинка»;

http://www.rfbr.ru/rffi/ru/library - Полнотекстовая электронная библиотека Российского фонда
фундаментальных исследований.

Информационные справочные системы:

1. Техэксперт – Информационный портал технического регулирования: Нормы, правила, стандарты
РФ;

2. http://library.voenmeh.ru/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=457 - БД ГОСТов
собственной генерации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д. Ф. Устинова;

3. http://www.consultant.ru/- КонсультантПлюс- информационный портал правовой информации.

5.5. Программное обеспечение:

1. Microsoft Office.

5.6. Информационные технологии:

взаимодействие с обучающимися посредством ЭИОС Moodle БГТУ «ВОЕНМЕХ» им. Д.Ф. Устинова.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

6.1. Лекционные занятия:
специализированные требования по оборудованию отсутствуют; аудитория с посадочными
местами по количеству студентов; доска.

6.2. Практические занятия:
1. Проектор;
2. Microsoft Office.

6.3. Прочее:
1. рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет;
2. рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, предназначенные

для работы в электронной образовательной среде.
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Приложение 1
к рабочей программе дисциплины

МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ

Аннотация рабочей программы

Дисциплина МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ является дисциплиной части, формируемой
участниками образовательных отношений блока 1, программы подготовки по направлению 24.03.01
Ракетные комплексы и космонавтика. Дисциплина реализуется на факультете Р Международного
промышленного менеджмента и коммуникации БГТУ "ВОЕНМЕХ" им. Д.Ф. Устинова кафедрой Р1
МЕНЕДЖМЕНТ ОРГАНИЗАЦИИ.

Дисциплина нацелена на формирование компетенций:
УК-1 способность осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять
системный подход для решения поставленных задач;
УК-3 способность осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде.

Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с особенностями маркетинга
инновационных продуктов и технологий в условиях цифровой трансформации, понимание наиболее
серьезных стратегических проблем маркетингового управления разработкой, выводом и продвижением
на рынок инноваций, а также выработка умений и навыков, необходимых для успешной
коммерциализации инноваций. В рамках дисциплины рассматриваются основные концепции генерации
новых идей, продуктов и технологий, закономерности распространения инноваций на рынках, способы
продвижения инноваций. Структура дисциплины направлена на освоение постановки и практического
решения задач маркетинга инноваций, разработки и обоснования стратегических и тактических
маркетинговых планов, обеспечивающих развитие и продвижение инноваций на высокотехнологичном
производстве.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля:

Текущий контроль успеваемости студентов проводится в дискретные временные интервалы в
следующих формах:

диагностическая работа;
задания для самостоятельной работы;
вопросы к зачету.

Промежуточная аттестация проводится в формах:
зачет.

Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 з.е., 108 ч. Программой дисциплины
предусмотрены лекционные занятия (13 ч.), практические занятия (26 ч.), самостоятельная работа
студента (69 ч).
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Приложение 2
к рабочей программе дисциплины

МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ

ТЕХНОЛОГИИ И ФОРМЫ ОБУЧЕНИЯ

Рекомендации по освоению дисциплины для студента

Трудоемкость освоения дисциплины составляет 108 ч., из них 39 ч. аудиторных занятий, и 69 ч.,
отведенных на самостоятельную работу студента.

Рекомендации по распределению учебного времени по видам самостоятельной работы и
разделам дисциплины приведены в таблице.

Контроль освоения дисциплины производится в соответствии с Положением о текущем,
рубежном контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.

Формы контроля и критерии оценивания приведены в приложении 3 к Рабочей программе.

Наименование работы Рекомендуемая литература Трудоемкость,
час. 

Раздел 1. Маркетинг инноваций: сущность и функции.
Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям.

. Инновационный маркетинг:
Москва: Юрайт, 2020 (1,2) 15

Итого по разделу 1 15
Раздел 2. Инновационная экосистема.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям.

. Инновационная политика:
Москва: Юрайт, 2020 (1,2) 16

Итого по разделу 2 16
Раздел 3. Характеристика рынка инноваций.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям.

. Инновационный маркетинг:
Москва: Юрайт, 2020 (1,2) 18

Итого по разделу 3 18
Раздел 4. Маркетинговые исследования на рынке инноваций.

Изучение рекомендуемой литературы и лекционного
материала. Подготовка к практическим занятиям.

. Инновационный маркетинг:
Москва: Юрайт, 2020 (1,2) 20

Итого по разделу 4 20
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Приложение 3
к рабочей программе дисциплины

МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ

ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Фонды оценочных средств, позволяющие оценить результаты обучения по данной дисциплине,
включают в себя:

диагностическая работа
задания для самостоятельной работы;
вопросы к зачету;
зачет.

Критерии оценивания

Диагностическая работа
Диагностическая работа проводится в форме теста в ЭИОС Moodle:

при правильном ответе менее чем на 60% вопросов - не аттестация;
при правильном ответе на 60% вопросов и более - аттестация.

Задания для самостоятельной работы
Тематика заданий:

Задание 1
Подготовить вопросы
1. Описание инновационного продукта.
2. Классификация инновационного продукта.
3. Основные потребительские характеристики инновационного продукта.
Выводы
Задание 2
Подготовить вопросы
1. Анализ рынка инновационного продукта.
1.1. Мировой рынок.
1.2. Российский рынок и рынки регионов.
1.3. Конкурентный анализ рынка.
Выводы (специфика рынка, ключевые факторы, барьеры, проблемы, перспективы развития)
Задание 3
Подготовить вопросы
1. Особенности потребительского поведения и сегментация рынка инновационного продукта.
1.1. Особенности потребительского поведения.
1.2. Сегментация рынка.
Выводы
Задание 4
Подготовить вопросы
1. План маркетинга инновационного продукта.
1.1. Сегментация и позиционирование.
1.2. Ценовая политика.
1.3. Сбытовая политика.
1.4. Коммуникационная политика.
Выводы.
Критерии оценивания:
Оценка "зачтено" выставляется:
- при полностью выполненном задании, возможны незначительные недочеты;
- при полностью выполненном задании, при этом имеются существенные замечания по одному из
вопросов задания или в целом по заданию имеются недочеты и замечания.
Оценка "не зачтено" выставляется, если задание не выполнено или выполнено с существенными
замечаниями.

Вопросы к зачету
1. Роль инноваций в социально-экономическом развитии, технологические уклады экономики.

2. Формализация инноваций как объекта маркетинга.
3. Функции маркетинга инноваций.
4. Классификация инновационного продукта.
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5. Анализ рынка инновационного продукта.
6. Конкурентный анализ рынка инновационного продукта.
7. Особенности потребительского поведения на рынке инновационного продукта.
8. Сегментация рынка инновационного продукта.
9. Ценовая политика на рынке инновационного продукта.
10. Сбытовая политика на рынке инновационного продукта.
11. Коммуникационная политика на рынке инновационного продукта.
12. Основные потребительские характеристики инновационного продукта.
13. Инновационная среда и ее структура.
14. Концепция инновационного потенциала.
15. Сущность и структура национальных инновационных систем.
16. Элементы инновационной инфраструктуры.
17. Субъекты и объекты рынка инноваций.
18. Трансфер технологий.
19. Государственное регулирование рынка инноваций.
20. Основы маркетинговых исследований.
21. Особенность маркетинговых исследований для высокотехнологичных производств.
22. Оценка рынка и целевой сегмент.
23. Комплекс маркетинга.
24. Особенности продаж инновационных продуктов.

Зачет
Обучающийся имеет право на получение минимальной положительной оценки при условии

успешного прохождения текущего контроля успеваемости в форме диагностической работы в
соответствии с графиком раздела 4. 
Итоговый контроль по дисциплине проходит в форме зачета. Допуск к зачету оформляется при условии
полного выполнения всех мероприятий, предусмотренных графиком контрольных мероприятий.
Зачет включает в себя ответ на теоретические вопросы.
Оценка «зачтено» выставляется:
- при развернутых и точных ответов на 2 теоретических вопроса и дополнительные вопросы
преподавателя;
- при точном и полном ответе на 1 теоретический вопрос с допущением ошибок и неточностей при
ответе на 2 теоретический вопрос.
Оценка «не зачтено» выставляется при неправильных ответах на теоретические вопросы.

 



14 10931

Паспорт фонда оценочных средств

Наименование разделов и
дидактических единиц

Аудиторные
занятия в

контактной
форме

4 8
Раздел 1. Маркетинг
инноваций: сущность и
функции.

22 7 2 5 15 25 25

Вопросы к
зачету,

Задания для
самостоятельной

работы

4 8 Раздел 2. Инновационная
экосистема. 24 8 3 5 16 25 25

Вопросы к
зачету,

Задания для
самостоятельной

работы

4 8 Раздел 3. Характеристика
рынка инноваций. 30 12 4 8 18 25 25

Вопросы к
зачету,

Задания для
самостоятельной

работы

4 8
Раздел 4. Маркетинговые
исследования на рынке
инноваций.

32 12 4 8 20 25 25

Вопросы к
зачету,

Задания для
самостоятельной

работы
Всего за 8 семестр 108 39 13 26 69 100 100

Всего по дисциплине 108 39 13 26 69 100 100
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